
Faire du Québec 
un pôle touristique mondial



À retenir aujourdôhuié

Potentiel
économique

Nécessitéde 
ƭΩŀŎŎŝǎ

Partenaires
de réussite



À retenir aujourdôhuié

Potentiel
économique



363 000
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entreprises
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14,1 G$
recettes
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les entreprises et  les associations 

touristiques pour propulser la 

performance de lõindustrie

AGIR

En soutenant et en participant au 

développement de l'offre touristique 

et à sa mise en marché

UNIR,

CONCERTER ET 

REPRÉSENTER 

PARTENAIRE DE RÉUSSITE 



Les deux facettes de lõAlliance
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